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Plan dPlan d’’action pour daction pour déévelopper et promouvoir la velopper et promouvoir la 
FFééddéération Internationale des Confrration Internationale des Confrééries ries 

BachiquesBachiques
(adopt(adoptéé par lpar l’’AssemblAssembléée Ge Géénnéérale le 28 janvier 2012)rale le 28 janvier 2012)

Action plan for Action plan for developingdeveloping and and promotingpromoting the the 
International International FederationFederation of of WineWine BrotherhoodsBrotherhoods

((approvedapproved by the General by the General AssemblyAssembly on 28 on 28 JanuaryJanuary 2012)2012)
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Plan de la prPlan de la préésentation / sentation / OutlineOutline of the of the presentationpresentation

�� Partager lPartager l’’amour et la raison amour et la raison 
du vindu vin

�� La production et la La production et la 
consommation de vin dans le consommation de vin dans le 
mondemonde

�� Les confrLes confrééries et la FICBries et la FICB

�� Pourquoi de nouveaux Pourquoi de nouveaux 
ddééveloppements pour la FICB?veloppements pour la FICB?

�� Le plan de dLe plan de dééveloppement veloppement 
proposproposéé en 6 actionsen 6 actions

�� Sharing the love and the Sharing the love and the 
reasonreason for for winewine

�� WineWine production and production and 
consumptionconsumption acrossacross the worldthe world

�� The The winewine brotherhoodsbrotherhoods and and 
the FICBthe FICB

�� WhyWhy new new developmentsdevelopments for for 
FICB?FICB?

�� The The proposedproposed developmentdevelopment
plan in 6 actionsplan in 6 actions
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Partager lPartager l’’amour et la raison du vinamour et la raison du vin……
Sharing the love and the Sharing the love and the reasonreason for for winewine……

�� Promouvoir lPromouvoir l’’art, la tradition et art, la tradition et 
les techniques pour produire les techniques pour produire 
des vins de qualitdes vins de qualitéé

�� DDééguster en connaisseurguster en connaisseur

�� ReconnaReconnaîître les comptre les compéétencestences

�� Cultiver la convivialitCultiver la convivialitéé autour autour 
du vindu vin

�� Promouvoir les terroirs et la Promouvoir les terroirs et la 
diversitdiversitéé

�� Marier les mets et les vinsMarier les mets et les vins

�� PromotingPromoting the art, the tradition the art, the tradition 
and the and the technologytechnology to to produceproduce
qualityquality wineswines

�� TastingTasting as a as a connoisseurconnoisseur

�� RecognizingRecognizing competencecompetence

�� CultivatingCultivating convivialityconviviality aroundaround
winewine

�� PromotingPromoting winewine producingproducing
areas and areas and diversitydiversity

�� Good alliance of Good alliance of winewine and and foodfood
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LL’’extension mondiale de la production viticoleextension mondiale de la production viticole
World expansion of World expansion of winewine productionproduction
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Production de vin/ Wine production (source: OIV stats)
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Consommation de vin/ Wine consumption (OIV stats)
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Les confrLes confrééries bachiques et ries bachiques et 
la Fla Fééddéération internationale (FICB)ration internationale (FICB)

WineWine brotherhoodsbrotherhoods and the international and the international federationfederation

�� La plus La plus ancienne:ancienne:l'Anticol'Antico
ConfrarieConfrarie de Santde Sant--AndiuAndiu de la de la 
GalinieiroGalinieiro constituconstituéée en 1140 e en 1140 àà
BBééziersziers

�� Plusieurs centaines en France Plusieurs centaines en France 
et dans le mondeet dans le monde

�� Promotion de la dPromotion de la déégustation gustation 
du vin et des terroirsdu vin et des terroirs

�� FICB crFICB créééée en 1964e en 1964
�� Environ 200 confrEnviron 200 confrééries ries 

membres dans une douzaine membres dans une douzaine 
de paysde pays

�� The The oldestoldest: : AnticoAntico ConfrarieConfrarie de de 
SanSan--AndiuAndiu de la de la GalineiroGalineiro
formedformed in Bin Bééziers in 1140ziers in 1140

�� SeveralSeveral hundredshundreds of of winewine
brotherhoodsbrotherhoods in the worldin the world

�� Promotion of Promotion of winewine tastingtasting and and 
winewine production areasproduction areas

�� FICB FICB createdcreated in 1964in 1964

�� ApproxApprox. 200 . 200 membersmembers to date to date 
in a in a dozendozen countriescountries



alanbryden@orange.fr 2012alanbryden@orange.fr 2012--0101--2929 88

Pourquoi dPourquoi déévelopper la FICB?velopper la FICB?
WhyWhy developdevelop the the FederationFederation??

�� Accroissement des rAccroissement des réégions gions 
viticoles dans le mondeviticoles dans le monde

�� Elargissement et diversification Elargissement et diversification 
des consommateursdes consommateurs

�� IntIntéérêt pour la qualitrêt pour la qualitéé du vindu vin

�� Nouvelles possibilitNouvelles possibilitéés et outils s et outils 
offerts par  Internetofferts par  Internet

�� Atteindre la taille critique pour Atteindre la taille critique pour 
la Fla Fééddéérationration

�� IncreaseIncrease in in winewine producingproducing
areas in the worldareas in the world

�� BroaderBroader and more diverse and more diverse 
consumer baseconsumer base

�� InterestInterest in in qualityquality of of winewine
�� New New possibilitiespossibilities and and toolstools

offeredoffered by Internetby Internet
�� ReachReach the the criticalcritical size for the size for the 

FederationFederation
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Plan dPlan d’’actionaction
Action PlanAction Plan

1.1. CrCrééation dation d’’une catune catéégorie de gorie de 
«« membres associmembres associééss »»

2.2. Promotion de la FPromotion de la Fééddéération ration 
comme rcomme rééfféérence et point rence et point 
focal mondial sur le focal mondial sur le «« bien bien 
boireboire »» et le et le «« mariage des mariage des 
mets et des vinsmets et des vins »»

3.3. Restructuration du site Restructuration du site 
InternetInternet

4.4. Elaboration dElaboration d’’une une «« charte charte 
mondiale des confrmondiale des confrééries ries 
bachiquesbachiques »»

5.5. Promotion des adhPromotion des adhéésionssions
6.6. Relance dRelance d’’activitactivitéés s 

internationales sous linternationales sous l’é’égide de gide de 
la Fla Fééddéérationration

1.1. CreationCreation of a new of a new categorycategory of of 
«« associateassociate membersmembers »»

2.2. Promotion of the Promotion of the FederationFederation
as the as the referencereference and global and global 
focal point on focal point on «« qualityquality
drinkingdrinking »» and and «« good alliance good alliance 
of of foodfood and and winewine »»

3.3. RevampingRevamping of the of the websitewebsite
4.4. Elaboration of a Elaboration of a «« world world 

charter for charter for winewine
brotherhoodsbrotherhoods »»

5.5. Promotion of Promotion of membershipmembership
6.6. DevelopmentDevelopment of new of new 

international international activitiesactivities underunder
the auspices of the the auspices of the FederationFederation
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Action 1: Membres / Action 1: Membres / membershipmembership

�� Noyau central: les confrNoyau central: les confrééries, ries, 
«« membres actifsmembres actifs »»

�� Nouvelle catNouvelle catéégorie de gorie de 
«« membres associmembres associééss »»

�� Supporteurs des confrSupporteurs des confrééries:ries:

�� Producteurs et distributeurs de Producteurs et distributeurs de 
vinvin

�� MusMuséées thes théématiquesmatiques

�� Tourisme Tourisme œœnologiquenologique

�� Clubs de dClubs de déégustationgustation

�� Organismes de formationOrganismes de formation

�� The The corecore membershipmembership: the : the 
winewine brotherhoodsbrotherhoods as as «« active active 
membersmembers »»

�� New New categorycategory of of «« associateassociate
membersmembers »»

�� Supporters of the Supporters of the 
brotherhoodsbrotherhoods::

�� WineWine producersproducers and and retailersretailers

�� ThematicThematic museumsmuseums

�� WineWine tourismetourisme

�� TastingTasting clubsclubs

�� Training Training orgnaizationsorgnaizations
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Action 2: PromotionAction 2: Promotion

�� Devenir la rDevenir la rééfféérence et le point rence et le point 
focal sur le focal sur le «« bien boirebien boire »» et et 
«« le mariage des mets et des le mariage des mets et des 
vinsvins »»

�� Plan de communicationPlan de communication

�� Cibles: organisations Cibles: organisations 
internationales des secteurs du internationales des secteurs du 
vin et de la gastronomie, vin et de la gastronomie, 
nouveaux membres actifs et nouveaux membres actifs et 
associassociéés potentielss potentiels

�� Moyens: site internet, contacts Moyens: site internet, contacts 
ciblcibléés, nouvelle plaquettes, nouvelle plaquette

�� BecomeBecome the the referencereference and the and the 
global focal point for global focal point for «« qualityquality
drinkingdrinking »» and the and the «« good good 
alliance of alliance of foodfood and and winewine »»

�� Communication plan:Communication plan:

�� TargetsTargets: international : international 
organizationsorganizations in the in the winewine and and 
gastronomygastronomy areas, areas, poetnetilpoetnetil
new active and new active and associateassociate
membersmembers

�� MeansMeans: : websitewebsite, , targetedtargeted
contacts, new brochurecontacts, new brochure
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Action 3: Restructuration du site Internet/ Action 3: Restructuration du site Internet/ 
revampingrevamping of the of the websitewebsite

�� Donner plus dDonner plus d’’informations sur les informations sur les 
confrconfrééries et leurs activitries et leurs activitééss

�� Faciliter les Faciliter les ééchanges entre elleschanges entre elles

�� Fournir des informations Fournir des informations 
ggéénnéériques et des hyperliens sur riques et des hyperliens sur 
le le «« bien produirebien produire »» et le et le «« bien bien 
boireboire »»

�� Permettre la promotion des Permettre la promotion des 
productions et activitproductions et activitéés des s des 
rréégions dont sont issues les gions dont sont issues les 
confrconfrééries et des membres ries et des membres 
associassociéés correspondantss correspondants

�� Fournir des fonctionnalitFournir des fonctionnalitéés de s de 
dialogue et de mise dialogue et de mise àà jourjour

�� GiveGive more information on the more information on the 
brotherhoodsbrotherhoods and and theirtheir activitiesactivities

�� FacilitateFacilitate networkingnetworking betweenbetween
brotherhoodsbrotherhoods

�� ProvideProvide genericgeneric information and information and 
hyperlinkshyperlinks on on qualityquality production production 
and and drinkingdrinking

�� AllowAllow for the promotion of the for the promotion of the 
production and the production and the activitiesactivities of of 
the areas the areas wherewhere the the brotherhoodsbrotherhoods
are are basedbased and the and the correspondingcorresponding
associateassociate membersmembers

�� ProvideProvide functionalitiesfunctionalities for for 
interaction and interaction and updatingupdating
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Action 4: Charte mondiale des confrAction 4: Charte mondiale des confrééries bachiques/ ries bachiques/ 
world charter of world charter of winewine brotherhoodsbrotherhoods

�� Exprimer les principes et valeurs Exprimer les principes et valeurs 
partagpartagéés par les confrs par les confréériesries

�� Document synthDocument synthéétique (une page)tique (une page)

�� «« bien produirebien produire »» et et «« bien boirebien boire »»

�� ConvivialitConvivialitéé autour du vinautour du vin

�� Promouvoir la diversitPromouvoir la diversitéé

�� Le mariage des mets et des vinsLe mariage des mets et des vins

�� Reconnaissance des compReconnaissance des compéétences tences 
et des soutienset des soutiens

�� Bon Bon ééquilibre entre tradition et quilibre entre tradition et 
technologies modernestechnologies modernes

�� LL’é’échange dchange d’’expexpéérience entre rience entre 
confrconfréériesries

�� SpellSpell out the out the principlesprinciples and values and values 
sharedshared by the by the winewine brotherhoodsbrotherhoods

�� Compact document (one page)Compact document (one page)

�� ProduceProduce wellwell and drink and drink withwith tastetaste

�� ConvivialityConviviality aroundaround winewine

�� PromotingPromoting diversitydiversity

�� The good alliance of The good alliance of foodfood and and 
winewine

�� RecognizingRecognizing competencecompetence and and 
supportsupport

�� StrikingStriking a good balance a good balance betweenbetween
tradition and modern tradition and modern technologytechnology

�� ExchangingExchanging experienceexperience betweenbetween
brotherhoodsbrotherhoods
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Action 5: Promotion des adhAction 5: Promotion des adhéésions/sions/
promotion of promotion of membershipmembership

�� Membres actifs: prioritMembres actifs: prioritéé aux aux 
confrconfrééries les plus connues et ries les plus connues et 
non encore membresnon encore membres

�� Membres associMembres associéés: priorits: prioritéé aux aux 
supporteurs des confrsupporteurs des confrééries ries 
ddééjjàà membresmembres

�� Mettre en exergue la valeur et Mettre en exergue la valeur et 
la visibilitla visibilitéé de lde l’’adhadhéésionsion

�� SS’’appuyer sur le plan de appuyer sur le plan de 
communicationcommunication

�� Active Active membersmembers: : prioritypriority givengiven
to the to the mostmost knownknown winewine
brotherhoodsbrotherhoods not not yetyet membersmembers
of FICBof FICB

�� AssociateAssociate membersmembers: : prioritypriority to to 
the supporters of the the supporters of the currentcurrent
broherhoodbroherhood membersmembers

�� EnhanceEnhance the value and the value and 
visibilityvisibility of of membershipmembership

�� Support of the communication Support of the communication 
planplan
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Action 6: Nouvelles activitAction 6: Nouvelles activitéés FICB (exemples)/s FICB (exemples)/
new FICB new FICB activitiesactivities ((examplesexamples))

�� Lexique multilingue des termes Lexique multilingue des termes 
relatifs relatifs àà la production, la la production, la 
qualification et la dqualification et la déégustation gustation 
du vindu vin

�� Jumelages entre confrJumelages entre confréériesries

�� Echanges accrus entre rEchanges accrus entre réégions gions 
traditionnelles de production et traditionnelles de production et 
nouvelles rnouvelles réégions viticolesgions viticoles

�� MultilingualMultilingual lexiconlexicon of of termsterms
usedused in the production, in the production, 
qualification and qualification and tastingtasting of of 
winewine

�� TwinningTwinning betweenbetween
brotherhoodsbrotherhoods

�� IncreasedIncreased exchanges exchanges betweenbetween
traditionaltraditional winewine producingproducing
areas and new areas and new winewine producingproducing
areasareas
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Merci pour votre attention!Merci pour votre attention!
ThanksThanks for for youryour attention!attention!


